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Mit ,,Veludi”-Geld ein Schwellenland grof3 machen

Wirtschafts-Unterricht auf dem Spielbrett: Neue EDS-Schilerfirma ,,Compolis” stellt sich vor

Miinster — Ein blauer Hinter-
grund wie ein ruhiges Meer,
darauf griine Fantasie-Plane-
ten, die sich wie schwebende
Kontinente ordnen —und dane-
ben sorgfiltig platzierte Spiel-
steine und Karten: So empfangt
der Prototyp von ,Veludi“ die
Besucher gleich neben dem
Schulfoyer am Gang zur Aula.
Die neue Schiilerfirma ,,Com-
polis* ldsst sich beim Tag der of-
fenen Tiir an der Eichendorff-
schule (EDS) zum ersten Mal
hinter die Kulissen blicken.
Zwischen potenziellen neuen
Finftkldsslern und deren El-
tern, die sich das Haus anschau-
en, an Fihrungen und Vorfiih-
rungen teilnehmen, préisentie-
ren die Jugendlichen ihre ,IW
Junior Schiilerfirma®, eine Ko-
operation mit dem Institut der
deutschen Wirtschaft. Vor und
nach den Darbietungen von
Schulorchester, Chor und Bla-
serklasse, Gesprachen mit
Schulsanititern und Informati-
onen zu Austauschprogram-
men, bleiben Besucher interes-
siert bei den 14 Schiilern von
»~Compolis“ stehen und lassen
sich das Gesellschaftsspiel ,,Ve-
ludi erklaren. Seit den Som-

merferien arbeiten sie daran.
Nach ersten Ideen kam es
zum Konzept und zur Entwick-
lung. Der Prototyp weckt Neu-
gier. Der Name ,,Comopolis* sei
eine Verschmelzung ,.aus Com-
munity, Company und Polis®,
verrdt Johann Haschtschek,
Pressesprecher der Schiilerfir-
ma. Eine ,,Polis“ warim antiken
Griechenland ein selbststindi-
ger Stadtstaat. Das Wort selbst
ist Wurzel fiir Begriffe, die heu-
tenoch genutzt werden, wie Po-
litik oder Polizei. Haschtschek
zum Spiel selbst: ,In ,Veludi
gehtesum Linder, Standortfak-
toren und die Kunst, aus ver-
schiedenen  Ausgangsbedin-
gungen eine prosperierende
Wirtschaftsnation zu formen.”
Firmenchef Mats Kreutel
lehntsich leicht nach vorne, als
er die Regeln nidher beleuchtet:
sJeder Spieler bekommt ein
Startland zugeteilt. Das kann
ein Industrieland, ein Schwel-
lenland oder auch ein Entwick-
lungsland sein. Danach muss
man versuchen, die Bedingun-
gen so zu verbessern, dass Un-
ternehmen dort gern investie-
ren.” Auf Spielkarten stehen Be-
griffe, die aus dem Wirtschafts-

unterricht stammen koénnten: !

Bildung, Infrastruktur, Biiro-

kratie, Politik. Es wird schnell &
klar: Wer hier als Spieler gut

plant und geschickt investiert,

der verbessert die Standortfak- |

toren und ldsst sein Land gedei-
hen. Bezahlt wird mit der ei-
gens entwickelten Spielwéh-
rung, den ,Veludis®, die sogar
ein eigenes Zeichen haben. Die
Figuren sind derzeit noch alle
grau und aus dem 3D-Drucker,
doch sie sollen bald Farbe be-
kommen, um die Spieler dahin-
ter zuordnen zu kénnen, verrat
Alina Feindel, die die Entwick-
lungsabteilung leitet.

Der Prototyp ist heute schon
inhaltlich durchdacht und
sichtbar mit Képfchen und Hin-
gabe gestaltet. Michele Arca, IT-
Spezialist der Firma, und ande-
re ,Mitarbeiter” sitzen an der
Kasse neben dem Spielplan.
Der ist zurzeit noch aus Bastel-
pappe. Doch die néchste Plan-
phase ist bereits angebrochen.
Dafiir sammeln sie am Tag der
offenen Tiir schon kriftig Geld
und verkaufen die ersten der
insgesamt100 Anteilsscheine.

Das Projekt wird seit vielen
Jahren von Lehrer Roland Stru-

we betreut. Seit1994 lidt das IW
LJunior®, das Institut der deut-
schen Wirtschaft, Schulen ein,
Unternehmertum praxisnah
zu erkliren. Wirtschaftliches
Denken und Handeln sollen
frith gefordert und Jugendli-
chen unternehmerisches Ge-
spir vermittelt werden. Schul-
leiter Stefan Haid kauft auch
Anteile und unterschreibt. Wer
ebenfalls unterstiitzen mochte,
kann per Mail an velu-
di.games@gmail.com schrei-
ben. Die Einnahmen nutzt die
Schiilerfirma fiir die weitere

Der jungen Unternehmer der ,Junior”-Schulerfirma , Com-
polis” der Eichendorffschule mit ihrem Spiel ,Veludi”.
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Entwicklung und Umsetzung.
Das Spiel kommt spdter in den
Verkauf.

Die Schiilerfirmen der EDS
bestehen {iblicherweise ein
Schuljahr. Gewinne werden
nach der Auflgsung sozialen
Zwecken zukommen, sagen
sie. ,Jetzt geht es erstmal ans
Marketing, an die Feinarbeit
und an die Formulierungen der
Regeln®, so Haschtschek. ,,Velu-
di“ soll verstandlich und markt-
reif gemacht werden. Auf
bruchsstimmung liegt in der
Luft. ESTHER FUCHS
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